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WIE Quellmarktanalyse? tour

Bewertung:
47 (Auslands-)markte

Bis zu 153 Indikatoren je
Auslandsmarkt ...

Quellmarktanalyse (April 24 — Mai 25)
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Bewertung:
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ZWISCHENERGEBNIS Quellmarktanalyse inspektour

Rang (Auslands-)markt Rang (Auslands-)markt Rang (Auslands-)markt

16 Kanada 32 Slowenien

2 USA 17  Vereinigte Arab. Emirate 33 Thailand

3 Italien 18 Spanien 34 Bulgarien

4 Vereinigtes Konigreich 19  Ukraine 35 Israel

5 Polen 20 Slowakei 36 Korea

6 Frankreich 37 Finnland

7 Niederlande 22 China 38 Russland
23 Australien 39 Serbien

9 Belgien 24 Schweden 40 Japan

10 Mexiko 25 Kroatien 41 Taiwan

11 Rumanien 26 Irland 42 Lettland

12  Tschechien 27 Brasilien 43  Argentinien

13 Danemark 28 Turkei 44  Litauen

14 Luxemburg 29 Norwegen 45 Suldafrika

15 Indien 30 Portugal 46 Island
31 Ungarn 47 Estland

Bodensee Tourismusforum 2025 | Internationale Markte und Gaste im Blick | Chancen und Potenziale fir die Vierlanderregion Bodensee



tour

WI E Quel | ma rkta nalyse? T;)URISM AND MARKET RESEARCH
Bewertung: Erganzende
47 (Auslands-)markte NTO-/LTO-Befragung

Bis zu 80 Indikatoren /

Auslandsmarkt ... = WUk

. aus 6 Kategorien 6 LTOs

Quellmarktanalyse (April 24 — Mai 25)
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WIE NTO- / LTO-Befragung?
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WI E Quel | ma rkta nalyse? T;)URISM AND MARKET RESEARCH
Bewertung: Erganzende Priorisierung
47 (Auslands-)markte NTO-/LTO-Befragung Auslandsmarkte

Bis zu 80 Indikatoren /

Auslandsmarkt ... = WUk

. aus 6 Kategorien 6 LTOs

Quellmarktanalyse (April 24 — Mai 25)
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ERGEBNIS TOP 5-Auslandsmarkte spektour
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Fokus auf TOP 3
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WI E Quellma rkta na Iyse? | TOURISM AND MARKET RESEARCH
Bewertung: Erganzende Priorisierung
47 (Auslands-)markte NTO-/LTO-Befragung Auslandsmarkte

Bis zu 80 Indikatoren /

Auslandsmarkt ... = WUk

_ On Top:
.. aus 6 Kategorien 6 LTOs Wissen &

Insights

Quellmarktanalyse (April 24 — Mai 25)

Bodensee Tourismusforum 2025 | Internationale Markte und Gaste im Blick | Chancen und Potenziale fir die Vierlanderregion Bodensee



111
DESTINATION
" ON TOP Interesse an Urlaubsaktivitaten tour
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Entspannen / ausruhen Stadtereise Entspannen / ausruhen

Stadtereise

Herrenhauser, Regionale
Parks & Garten Produkte / Kiiche
Burgen, Burgen,
Schlosser & Dome Schlosser & Dome
Regionale Kulinarische Regionale
Produkte / Kiiche Spezialitaten Produkte / Kiiche
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"*"ON TOP Kriterien (Infrastruktur) Reisezielentscheidund tour
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Preis-Leistungs- Landschaft / Natur Landschaft / Natur
Verhaltnis

Preis-Leistungs- Preis-Leistungs-
Verhaltnis Verhaltnis
insgesamt

Das Reiseziel
insgesamt

Landschaft / Natur Anreisemoglichkeiten /

Erreichbarkeit

Beherbergungsangebot Beherbergungsangebot
Internetverfiigbarkeit D_as Reiseziel Gastronomisches
insgesamt Angebot
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WI E Quellma rkta na Iyse? | TOURISM AND MARKET RESEARCH
Bewertung: Erganzende Priorisierung
47 (Auslands-)markte NTO-/LTO-Befragung Auslandsmarkte

Bis zu 80 Indikatoren /

Auslandsmarkt ... = WUk

.. aus 6 Kategorien 6 LTOs

Quellmarktanalyse (April 24 — Mai 25)
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WEITER GEHT'S Auslandsmarktbearbeitung
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WEITER GEHT'S Auslandsmarktbearbeitung tour

TOURISM AND MARKET RESEARCH

Chancen nutzen.

Potenziale entfalten.

Authentische Erlebnisse schaffen.

Gemeinsam die Vierlanderregion Bodensee international stark positionieren.

Ellen Bohling inspektour Destination Brand

Ellen Bohling
Geschaftsfuhrende Gesellschafterin
inspektour international GmbH
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