Bodensee! Tourismusforum 2017 Mike Adams

VIER LANDER REGION —

Foto: Achim Mende




International?




Interqationale
Gaste?

Obwohl es .. 80%
Inlandsgaste sind?




Internationale
Gaste?

Weil es bereits
ppppp 20% sind!




auslandischer
Gasteankunfte

Quelle: Destatis

Anteil

in Deutschland

21%

20%

19%

18%

17%

16%

15%

14%

15.8%

20.7%

2001

2016



Que

Anteil
auslandischer
Gasteuber-
nachtungen

lllllllllllll

lle: Destatis

11.7%

18.1%

2001

2016



Entwicklung
Durchschnitts-
Aufenthalt

Quelle: Destatis

5.0

4.5

4.0

3.5

2.5

2.0

1.5

1.0

3.8
3.2
" B 27
2.4 2.3 2.3
1992 2001 2016

—e— Ubernachtungen Inland

—e— Ubernachtungen Ausland



88.1

DZT Prognose
Ubernachtungen
2030
Wachstum .
aus Europa .

2013 2030

—e— Ubernachtungen auslindischer Giste in Mio

Quelle: DZT



DZT Prognose .
Ubernachtungen -
2030
Wachstum
aus Ubersee

15.7

2013 2030

—e— Ubernachtungen ausléindischer Giste in Mio

Quelle: DZT



e Deutsche Stammgaste
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sind hoher
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