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Agenda 

• Begrüßung Jürgen Ammann 

 

• Rückblick 2016 
  /abgeschlossene Maßnahmen und erste Ergebnisse 
 
   

• Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2017 
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Begrüßung, Überblick internationale Marktbearbeitung IBT GmbH 
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Projektpartner 2014 2015 2016 2017

jährlich 

2018-2020
DBT 11.000,00 € 11.000,00 € 11.000,00 €

OTG 5.000,00 € 5.000,00 € 5.000,00 €

Bodensee-Vorarlberg 10.000,00 € 10.000,00 € 10.000,00 €

Liechstenstein 10.000,00 € 10.000,00 € 10.000,00 €

St. Gallen-Bodensee 10.000,00 € 10.000,00 € 10.000,00 €

Thurgau Tourismus 5.000,00 € 5.000,00 € 5.000,00 €

Schaffhauserland

LK Konstanz 1.680,67 € 10.000,00 € 15.000,00 € 15.000,00 €

VTWB 8.000,00 € 8.000,00 € 8.000,00 €

Bodenseekreis 42.016,81 € 10.000,00 € 20.000,00 € 10.000,00 €

Landkreis Lindau 840,34 €

SUMME 44.537,82 € 79.000,00 € 94.000,00 € 84.000,00 € 120.000,00 €

12.500,00 €
96.500,00 €

Start Gesamtbudget 2015: Sitzung AG Int 03.12.2014 inkl. Ergänzung Bodenseekreis Sommer 2015

Stand Gesamtbudget 2016: Sitzung AG Int 3. Dezember 2015 inkl. Ergänzung Erhöhung Landkreis Konstanz + 

weiterer Zusatz Bodenseekreis für 2016

Zusatz IBT Einnahmen (Refinanzierung) akquiriert in 

2016 => zusätzl Beitrag von IBT für 2017:

Projekt Internationalisierung - Budget Status Quo (Nettobeträge)
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Agenda 
• Rückblick 2016 

  / umgesetzte Maßnahmen und erste Ergebnisse 
   

Siehe Überblick gemeinsamer Maßnahmenplan, Kalkulation und Budget Projekt Int. 2016 

 Tischvorlage 
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Rückblick 2016 
marktübergreifende Maßnahmen – GRUNDAUFTRAG IBT  

 

 Kontaktaufbau und -pflege mit internationalen Reiseveranstaltern zum Bodensee,  

 - Information und Kontaktherstellung zu passenden Angeboten, Ausflugszielen, Hotels, DMOs, TIs;  

  Anfragenbearbeitung 

   - Datenbank mit rund 500 Reiseveranstalterkontakten weltweit aufgebaut für VLR 

 

 Ansprechpartner übergreifend zur Vierländerregion Bodensee  - international 

auch für LMOs/Auslandsbüros von DZT, ST, ÖW, TMBW, BayTM 

  

 B2B Workshop - GTM (jährlich) – Termine mit int. Reiseveranstaltern weltweit  

Teilnahme IBT für VLR Bodensee  

 

 ITB Berlin (jährlich), 08. – 10. März 2016 Fachbesuchertage 

 Termine mit int. Kooperationspartnern, int. Reiseveranstaltern und Pressevertretern 
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Rückblick 2016 
abgeschlossene marktübergreifende Maßnahmen – GRUNDAUFTRAG IBT  

Bodensee.eu – International 
 

Neukonzeption und Aufbau marktspezifischer Seiten: 
 

Französisch     | www.lacdeconstance.eu  | online seit: Februar 2016 

 Niederländisch     | www.bodenmeer.eu   | online seit: Februar 2016 

 
 

6 

http://www.lacdeconstance.eu/
http://www.bodenmeer.eu/
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Rückblick 2016 
GRUNDAUFTRAG IBT  

Bodensee.eu – Neu: Prospektversand  Infopakete Bodensee  in Sprachen EN, IT, FR, NL 
für Int. Märkte: International 
 

Kooperationsangebot für Partner: Destinationen, Städte, Ausflugsziele/Leistungsträger 
     =>  für ihre Prospekte in diesen Sprachen 
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Rückblick 2016 
  
NEU: Online Partner-Bereich für Protokolle, Projektunterlagen und Reportings INT: 

AK INT:    www.bodensee.eu/Internationale_Marktbearbeitung/AK_Internationalisierung 

Reporting Pressarbeit Italien:  www.bodensee.eu/internationale_marktbearbeitung/italien_reporting 

Reporting Trade Internat.:   www.bodensee.eu/internationale-marktbearbeitung/b2b-trade-reporting 
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jeweils aktuell im Überblick,  

zum Download 

http://www.bodensee.eu/Internationale_Marktbearbeitung/AK_Internationalisierung
http://www.bodensee.eu/internationale_marktbearbeitung/italien_reporting
http://www.bodensee.eu/internationale-marktbearbeitung/b2b-trade-reporting
http://www.bodensee.eu/internationale-marktbearbeitung/b2b-trade-reporting
http://www.bodensee.eu/internationale-marktbearbeitung/b2b-trade-reporting
http://www.bodensee.eu/internationale-marktbearbeitung/b2b-trade-reporting
http://www.bodensee.eu/internationale-marktbearbeitung/b2b-trade-reporting
http://www.bodensee.eu/internationale-marktbearbeitung/b2b-trade-reporting
http://www.bodensee.eu/internationale-marktbearbeitung/b2b-trade-reporting
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Rückblick 2016 
abgeschlossene marktübergreifende Maßnahmen – GRUNDAUFTRAG IBT  

   Studienreisen weitere INT-Märkte in Kooperation mit LMOs 

Markt Brasilien: Studienreise Besuch Bodensee „Culinary “, 30. April 2016 - in Kooperation mit DZT 
 

5 brasilianische Reiseveranstalter: 

• Estacao Turismo e Viagens LTDA 

 Director 

• Travel Workers Viagens e Turismo LTDA 

 Director  

• Agaxtur Viagens e Turismo LTDA 

 Sales Manager 

• Abordo Viagens LTDA,  

 Sales Manager 

• Schulz Operadora LTDA 

 Product Manager 
 

hochwertiges Reisesegment, z.T.  exklusive  

Agenturen, Veranstalter, FIT-Reisende  
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Rückblick 2016 
abgeschlossene marktübergreifende Maßnahmen – GRUNDAUFTRAG IBT 

   Studienreisen weitere INT-Märkte in Kooperation mit LMOs 

Markt Indien: Studienreise Bodensee „UNESCO Highlights “, 11. – 12. Oktober 2016 - in Kooperation mit DZT 

  
5 Reiseveranstalter:  
 
Inhaber, Direktoren: 
• EXPERIENTIAL Travel Journeys 
• Panache World  
• Vacation World  
• Ahura Travels  
• Travel Tours  

bieten alle  
- sehr hochwertige, maßgeschneiderte  
- und hochpreisige Individualreisen  
- für Paare und Familien  
nach Europa an. 
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Rückblick 2016 
abgeschlossene marktübergreifende Maßnahmen – GRUNDAUFTRAG IBT 

   weitere Einzel- oder Gruppenpressereisen aus internat. Märkten  Europa, Übersee (reaktiv) 
in Kooperation mit DZT, ST oder ÖW und deren Auslandsbüros  

 

Beispiele 2016: 
• USA:  

Journalistin Christine Negroni  
Huffington Post + Luxuszeitschrift „Departures Magazine“ 
Auflage Print: 1.35 Millionen und Online 326,121 

       Radfahren am Bodensee, Juni (über TMBW) 
 
 

• Chile:  
Martín del Rio,   Medium: www.laderasur.cl 

      Reichweite: 60.000 Besuche im Monat | 32.100 Follower auf Instagram |  
       17.300 Follower Facebook 

      „Highlights am Bodensee“, Dezember (über DZT/AHK Chile) 
       => Veröffentlichung folgt: Mitte/Ende Januar 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN 

Pressearbeit  ab April 2016 – 12 Monate 
Umfassende kontinuierliche Pressearbeit  
+ Clipping/Reporting,  
 

 6 von 8 pro Jahr Presseaussendungen 2016 erfolgt: 

 Events Events + Veranstaltungen 2016,  Aktiv,  
 Herbst/Wellness, Weihnachtsmärkte,   
 TTG Fachmesse (B2B),  
 Erlebnisse in der kalten Jahreszeit – BEK Winter  
     => siehe Tischauslage 
 

 2 Presseaussendungen Plan 2016 folgen noch:  
• Fasnacht – Mitte Jan 
• Ostern 
 

 externer Clipping Service IBT in  Italien  

 Kontaktaufbau -  und -pflege mit ital. Journalisten  

Anfragenbearbeitung, Recherche, Article Placement 
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 IBT: Komplette inhaltliche Vorbereitung Pressearbeit, Bearbeitung Presseanfragen, Briefings ABC,   
    Redaktionsplanung mit ABC, Koordination 
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Pressearbeit ab April 2016 

1 Gruppenpressereise – IBT Kooperation mit Swiss Travel System    

    (dadurch Einsparung An- Abreisekosten) 

 2 aktiv akquirierte individuelle Pressereisen zu speziellen Themen  

 (Planung, Vorbereitung) 

 Akquise, Planung und Umsetzung weiterer Einzelpressereisen  
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN 
Gruppenpressereise 09. – 12. Juni 2016 

 

Scoprire il Lago di Costanza -  
Un itinerario per visitare alcuni dei 
luoghi più belli del Bodensee 
 

Highlights der Vierländerregion Bodensee 

   
 4 Tage in 4 Ländern 
 Begleitung: IBT GmbH + ABC PR 
 Kooperation mit Swiss Travel System 
       (Einsparung der An- und Abreisekosten) 
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Medien, Teilnehmer: 
 
• AGENDAVIAGGI.IT | Alemanno, Anna Consilia | 30.000 single users/Month   

 
• INTIMITA | Cazzola, Patrizia | Auflage: 277.265   
  
• LA GAZZETTA DI PARMA | Dallapina, Pierluigi  | Auflage: 38.625   

 
• THE LIFE  | Meucci, Emanuela | Auflage: 30.000  

 
• VERACLASSE.IT  | Zalindi, Sara | 500.000 single users/day   
 

Siehe Ordner mit Ergebnissen der 
Gruppenpressereise (sowie 
Reporting PDF online) 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN - Ergebnisse der Pressearbeit  
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Januar – Dezember 2016: 

 76 Veröffentlichungen zum Bodensee 

 Anzeigen-Äquivalenzwert dazu von rund 717.100 € 

 

Patrizia Cazzola, Intimità Pierluigi Dallapina, LaGazzettadi Parma 

 Komplettes Reporting, Clippings 2016  online verfügbar unter: 
      http://www.bodensee.eu/internationale_marktbearbeitung/italien_reporting 

 

http://www.bodensee.eu/internationale_marktbearbeitung/italien_reporting
http://www.bodensee.eu/internationale_marktbearbeitung/italien_reporting
http://www.bodensee.eu/internationale_marktbearbeitung/italien_reporting
http://www.bodensee.eu/internationale_marktbearbeitung/italien_reporting
http://www.bodensee.eu/internationale_marktbearbeitung/italien_reporting
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN – Rückblick Einzelpressereisen 
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Marco Berchi - Il Messaggero  
 11. – 14. März 2016 |  Thema: Barock, Geschichte, Religion 
 nationale Tageszeitung und Kooperation mit wöchentlicher  
 Zeitschrift „Credere“  
 Leserverteilung: 487.386 | Auflage 250.000 
 D, CH 
 
Mariaevelina Franzoni – www.playgroundaroundthecorner.com 
 30. – 31. Oktober 2016 | Thema: Familie 
 Familienblog  
 20.000 page views per month 
 D 
 
Graziano Capponago – svizzeramo.it | Miracoli 
 25. – 28. September 2016 | Thema: 4 Länder, Religion, UNESCO und Kultur 
 Blog und Kooperation mit wöchentlichem Magazin „Miracoli“ 
 Svizzeramo.it: 73.447 Jahr (2015) visitors; FB: 2.630 likes 
 Miracoli: 40.000 Leser/wöchentlich 
 D, CH, AT, LI 
 

 



AK Internationale Marktbearbeitung 
Internationale Bodensee Tourismus GmbH 
4. Sitzung, 12.01.2017, Konstanz  

Rückblick 2016 
Markt ITALIEN -  Ausblick Einzelpressereisen im Plan 2016 
(Plan 2016 – Umsetzung 2017) 
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aktiv akquirierte Pressreisen 
 
Simona Sacri - www.simonasacri.com 
• 17. – 21. Februar 2017 
• Thema: 4 Länder entdecken - stille Zeit, Winter, Entspannung  
• Bloggerin 
• ca. 34.200 pageviews/month, FB: 16.500 followers, Twitter: 3.750 
• D, CH, A, LI 

 
 
Andrea Lessona – www.ilreporter.com 
• voraussichtlich Ende Februar  
• Thema: allemannische Fasnacht 
• Reise-Online Zeitschrift  - bester italienischer Reiseblog für Lonely Planet 
• 140.000 viewed pages/month – FB: 14.568 likes 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN  - Pressekonferenz IBT in Mailand 
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 17. März 2016 | Hotel Château Monfort, Mailand 
 
 50 renommierte Vertreter von Reisefachmedien 

 
 Themen: Vierländerregion Bodensee 

ergänzend: 
 50 Jahre Oberschwäbische Barockstraße 
 Pablo Picasso reloaded in Lindau 
 Lebendiges Mittelalter in Konstanz, Region  
 Bodensee-Vorarlberg und St.Gallen 

 
 Eingebuchte Kooperationspartner mit vor Ort:  
 Sabine Spiegel -  Bodensee-Vorarlberg Tourismus 
 Frank Bumann -  St.Gallen-Bodensee Tourismus 
 
 Ehrengast: gebürtiger Tettnanger Star-Patissier  

Ernst Knam inkl. Bodensee-Torte 
 
 Outcome: Veröffentlichungen sowie eine Einzelpressereise 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN - Bereich B2B Trade  

 

Umsetzung IBT- B2B-Trade Arbeit  

 erster Fam Trip zur Vierländerregion Bodensee 

 2 Sales Tours in Norditalien, 2 Wochen á 4 Tage 

 TTG Incontri, Rimini, wichtigste B2B-Fachmesse für die  

    italienische Reiseindustrie 

 Workshop für Partner zur B2B-Trade-Branche Italien 

    18.11.2016 

 2 Einzelstudienreisen umgesetzt: 

     - für großem Reiseveranstalter „Itermar“ 

      - für Adrastea Viaggi – spezialisiert auf Bahnreisen CH  

        (+ Bodensee) -  wichtiger Partner ST und STS 
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ausführliche Reportings liegen vor 
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Highlights der Vierländerregion Bodensee 

   
 6 italienische Reiseveranstalter 
 4 Tage in 4 Ländern 
 Begleitung: IBT GmbH + Repräsentant Antonio Vezzoso 
 Kooperation mit Swiss Travel System 
       (An- und Abreise) 
 
Teilnehmer: 

 Abaco Viaggi Elisa Padovani  Mitinhaberin 

 Listrop Viaggi  Paolo Trevisan   Mitinhaber 

 Brevivet  Elena Piantanida  Gruppenabteilung 

 Easynite Pierluigi Bertotti   Gruppenabteilung 

 Podium TO  Sabrina Lindardi  Outgoing Europa 

 Boscolo Tours  Maria Letizia Sperandio  ad-hoc Gruppen 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN - Bereich B2B Trade  

Fam Trip, 07. – 10. April 2016 

Seit Fam Trip engerer Kontakt, z.T. 
Buchungsanfragen und Neuentwicklung 
von Programmen 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN - Bereich B2B Trade  
TTG Incontri – 1. Teilnahme VLR Bodensee/IBT 
 13.-15. Oktober 2016  
 
• Counter für die VLR gemeinsam mit BaWü am DZT Stand – 

mit 1 Pers. 
 
• Vor Ort Trade-Repräsentant Italien, Antonio Vezzoso 

 
• Partner hatte sich zu Prospektmitnahme eingebucht 

 
• Iief sehr gut für VLR, Nachfrage ist da –  

„gefragtester Counter am DZT-Stand“ 
 

• Insgesamt ca. 30 Kontakte mit Visitenkartentausch 
 

• Ausführliches Reporting  erfolgte im November  - 
schriftlicher Bericht + am Workshop 18.11. in FN 
 

• Empfehlung: nächstes Mal komplett eigener Counter am 
DZT-Stand 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN - Bereich B2B Trade  

   Workshop zum Reiserveranstalter-Markt in Italien, 18. November 2016 
 
•  für Partner/ Leistungsträger VLR 
•  30 internationale Teilnehmer Bodenseeregion aus den Bereichen:   
   Destinationen, Leistungsträger, Hoteliers, Gästeführer und Tourist-Informationen 
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Themen: 
 
  Reisebüro- und Veranstalterstruktur in Italien 
  Was macht die IBT im B2B-Bereich in Italien? 
  Reporting von TTG, aus Sales Tours, Fam Trip 2016 
     Erkenntnisse und Ergebnisse aus der bisherigen 
 Marktbearbeitung 
  Vorschläge, Tipps und Empfehlungen für 
 marktgerechte Produkt- und Angebotsgestaltung 
 speziell für italienische Gruppen 
  Beispiele für besondere Zielgruppen auf dem 
 italienischen Markt 
    Fragen und Austausch  

 
Ausführliches Handout, Zusammenfassung liegt 
schriftlich vor 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN - Bereich B2B Trade  

 

• Kontaktaufbau und Kontaktpflege mit RVs in IT durch Herrn 
Vezzoso und IBT direkt 
 

• Gemeinsam RV-Datenbank IT für VLR aufgebaut  
=> mit rund 100 RVs bisher  
=> erste Kategorisierung A, B, C für VLR 
 

• Laufend: Anfragenbearbeitung der RV übergreifend 
koordiniert durch die IBT 
 

• Sowie übergreifend Erstellung von Programm-, 
Tourenvorschlägen für RVS durch IBT 
und Kontaktherstellung zu Ihnen den passenden 
Ansprechpartnern vor Ort 

 Fazit: schnelle Redaktionszeit bei TI‘s, Leistungsträgern, 
Hotels erforderlich  

 Damit aus Interesse aus IT mehr konkrete Buchungen bei 
Ihnen entstehen ist Ihre Zuarbeit gefragt 
 

• Bsp großer italienischer Reiseveranstalter  
mit Programm zu VLR Bodensee –  Auszug  
=> siehe Zusammenstellung IBT 
=> Tischvorlage 
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Rückblick 2016 
Markt ITALIEN - Bereich B2B Trade  

26 

Erste Produktentwicklung - Tourenvorschlag Fasnacht: 
 

• konkrete Anfragen von ital. RV‘s bei Sales Tours zu buchbaren 

Angeboten zum Thema Fasnacht  

• Entwicklung Programmvorschläge für ital. Reiseveranstalter 

inkl. spezieller ital. Führungen zu diesem Thema 

• ital. Führungen von Überlingen und Konstanz entwickelt 

• modularer Tourenvorschlag für 3-4 Tage Programm 

• Kombination mit weiteren mögl. Ausflugszielen 

• Hotelvorschläge (ab Preise, Kategorie (3-4 Sterne), etc.) 

 
• erste Aufnahme ins Programm von RV: 
 STAT Viaggi/Casale Monferrato/Asti  

 
 Ziel: gemeinsame Weiterentwicklung für die gesamte  
 Vierländerregion 
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Rückblick 2016 

Markt UK – Presse   

Erste Maßnahmen Pressearbeit  in UK ab Juni 2016 
 
 

 3 erste thematische Presseaussendungen: 

- Genuss, Herbst 

- Aktiv/Rad 

- Weihnachtsmärkte 

sowie individual Pitches 

siehe Tischauslage/Ordner 
 

 Gruppenpressereise in Kooperation mit Inghams,  

    Juni 2016 

 eigene Gruppenpressereise „Christmas Markets“  

    Dezember 2016 

 Clipping Service UK  
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Rückblick 2016 
Markt UK – erste Ergebnisse der Pressearbeit 
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Stef Bottinelli, ybw.com 

Gilli Pickup, The People‘s Friend 

Peter Morrell, AboutMyGeneration 
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Weihnachtsmärkte am Bodensee 

   
 3 Teilnehmer / 3 Medien 
 Weihnachtsmärkte in 3 Ländern in 4 Tagen 
 Begleitung: IBT GmbH 
 
 
 
 
 
 
Teilnehmer: 
 

 Destination Delicious Ashley A. Miln  55,000 monthly page views  

and article for „The Sun“   readership of 1,672,217 

 Anouska’s Blog – www.anouska.net  Anouska Brandon 35.000 UMV’s each month | 95.500 Instagram 

 Fotografin Anouska‘s Blog Lucy Nuzum  
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Rückblick 2016 
Markt UK - Presse 
Gruppenpressereise UK, 07. – 10. Dezember 2016 
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Rückblick 2016 Markt UK - Presse 
Ergebnisse Gruppenpressereise Christmas Markets  

 
 
 

Video YouTube Anouska 
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Rückblick 2016 
Markt UK - B2B- Trade 
 
 
 

• Germany Travel Show (GTS) in London - DZT 

 B2B- Workshop 1 Tag Trade + 1 Tag Presse  

 11. – 12. Februar 2016 

 ca. 20 Termine 

 sehr gefragt u.a. Aktiv: Radfahren, Wandern, 
Bodenseegärten, Genuss,… 

 Reporting zur RV-Gesprächen und Presse liegt vor 
 => online 
 

• Beispiele großer Reiseveranstalter UK 
 - mit Bodensee im Programm 
 - Bodensee für 2018 neu vorgesehen 

 - Ramblers 

 - Albatross 

 

 Siehe Tischvorlage 
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Kooperation mit Inghams (großer Tour Operator UK)  
Gruppenpressereise UK, 29.06. – 02.07.2016 

   
 Kultur und Bodenseegärten  
 Begleitung: IBT GmbH + Inghams (Jodie Perkins, Product Manager) 
 
 
Teilnehmer: 
 www.aboutmygeneration.com/   
 www.theculturalvoyager.com Peter Morrell  75,000 unique visitors per month 
   
 Women’s Weekly consumer magazine  Beverley Watts  Circulation 296,793 

 The peoples friend magazine/  Gilly Pickup  Circulation 297,000  

 The Scotsman  
 
 Jodie Perkins, Produktmanagerin Inghams  

  
Buchungen Bodensee aus UK: 
 

“Inghams is currently seeing a 15% increase in visitor numbers to the Constance region booked for summer 2017,  
which with the fall in British Sterling is an excellent result.”  
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Rückblick 2016  
B2B-Trade Arbeit in UK 

http://www.theculturalvoyager.com/
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Agenda 
  

• Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2017 
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Siehe Überblick Vorschlag Maßnahmenplan und Budget Projekt Int. 2017 
=> Tischvorlage 
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Ausblick 2017 
GRUNDAUFTRAG IBT 
 
o Sales Guide Bodensee 2018/2019 

•  Neuauflage, englischsprachig  

•  inhaltliche Weiterentwicklung 

•  Entwicklung weiterer Tourenvorschläge 

•  Kooperationsangebote für Partner  

 (Hotels, Städte, Angebote, Ausflugsziele) 
 
  Refinanzierung durch Partnereinträge  
 

 

o B2B-Trade Bereich für Tour Operator in englisch 

• www.bodensee.eu/de/trade 

 

o Medienportal zur Tourismusregion VLR Bodensee 

• www.bodensee.eu/en/mediacorner 

• www.bodensee.eu/it/stampa 

• www.bodensee.eu/nl/media-corner 

• www.bodensee.eu/fr/mediatheque 
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Ausblick 2017 
GRUNDAUFTRAG IBT 
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B2B Workshops international 
 
 
o Germany Travel Mart – GTM (jährlich), 07. – 09. Mai 2017 

• alle internat. Märkte weltweit 
• Termine mit int. Reiseveranstaltern und DZT- Auslandsbüros weltweit 
• Teilnahme IBT für VLR Bodensee inkl. Vor- und Nachbereitung 

 
 
o Switzerland Travel Mart – STM (alle 2 Jahre), 10. – 13. September 2017 

• alle internat. Märkte weltweit 
• Termine mit int. Reiseveranstaltern und DZT- Auslandsbüros weltweit 
• Teilnahme IBT für VLR Bodensee 

 
 
o ITB Berlin (jährlich), 08. – 10. März 2017 Fachbesuchertage 

• Termine mit int. Kooperationspartnern, int. Reiseveranstaltern und Pressevertretern 
• Freitag, 10. März Bodensee Pressegespräche in D/EN mit Einladung von internat. Journalisten 
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Ausblick 2017 
PROJEKT Internationalisierung – Budget Status Quo 
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Projektpartner 2014 2015 2016 2017

jährlich 

2018-2020

DBT 11.000,00 € 11.000,00 € 11.000,00 €

OTG 5.000,00 € 5.000,00 € 5.000,00 €

Bodensee-Vorarlberg 10.000,00 € 10.000,00 € 10.000,00 €

Liechstenstein 10.000,00 € 10.000,00 € 10.000,00 €

St. Gallen-Bodensee 10.000,00 € 10.000,00 € 10.000,00 €

Thurgau Tourismus 5.000,00 € 5.000,00 € 5.000,00 €

Schaffhauserland

LK Konstanz 1.680,67 € 10.000,00 € 15.000,00 € 15.000,00 €

VTWB 8.000,00 € 8.000,00 € 8.000,00 €

Bodenseekreis 42.016,81 € 10.000,00 € 20.000,00 € 10.000,00 €

Landkreis Lindau 840,34 €

SUMME 44.537,82 € 79.000,00 € 94.000,00 € 84.000,00 € 120.000,00 €

12.500,00 €
96.500,00 €

Start Gesamtbudget 2015: Sitzung AG Int 03.12.2014 inkl. Ergänzung Bodenseekreis Sommer 2015

Stand Gesamtbudget 2016: Sitzung AG Int 3. Dezember 2015 inkl. Ergänzung Erhöhung Landkreis Konstanz + 

weiterer Zusatz Bodenseekreis für 2016

Zusatz IBT Einnahmen (Refinanzierung) akquiriert in 

2016 => zusätzl Beitrag von IBT für 2017:

Projekt Internationalisierung - Budget Status Quo (Nettobeträge)
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2017  

   
Projekt Internationale Marktbearbeitung Bodensee 
 
Grundausrichtung wie gemeinsam festgelegt: 
 
=> auf Basis Positionierungsprojekt, Marktbewertung und AK-Sitzungen: 
 
Fokussierung auf: Presse + B2B-Trade 
 
 
 

Ausgangslage Projektbudget 2017 gesamt Status Quo 84.000€ (+ 12.500€ IBT Einnahmen durch Refinanzierung) 
 
Vorschlag Budgetaufteilung grob wieder: 
 
 rund 90-95 % für priorisierte Märkte 
  
 
 rund 5-10 % für kurzfristige Aktionen, Kooperationen in int. Märkten  
                            (evtl auch anderen, weiteren int Märkten) 
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Markt Italien 

   
 
 

Pressearbeit 2017  41.400 € 
 

Im Team durch IBT und ABC PR ab April 2017 (12 Monate): 
 

Umfassende kontinuierliche Pressearbeit + monatl. Reporting: 

• 7 thematische Presseaussendungen an Reisemedien 

• 1 Presseaussendungen an B2B-Trade-Fachpresse 

• laufender Kontaktaufbau und –pflege mit ital. Journalisten 

• Anfragenbearbeitung, Recherche, Article Placement 

• 1 Gruppenpressereise* 

• 2 aktiv akquirierte individuelle Pressereisen  zu spezielle Themen* 

• kleiner Puffer für Einzelpressereisen IBT 

• inkl. kleine Redaktion italienische Internetseite www.lagodicostanza.eu 

• Clipping- Service Italien (12 Monate) 

 

*zzgl. ÜN + Frühstück +  mind. 1 Mahlzeit/Tag werden von Destinationen/ Partnern gestellt 
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=> siehe Tischvorlage Themenplanung 2017      
     mit Versanddaten 

 

http://www.lagodicostanza.eu/
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2017  
Markt Italien 

Pressearbeit Italien    
 
 

Gruppenpressereise  2017*    
• 6 Teilnehmer; 4 Tage – 4 Länder 
• Vorbereitung und Begleitung: IBT und ABC PR 
• Kooperation mit STS, Zuganreise, -abreise 
• Termin: Do. 30. März – So. 2. April 

 
• Themenvorschlag, Skizze: Ein See, Vier Länder – wir sind eine Region, aber wir sind verschieden  (Arbeitstitel) 

o Schweiz: Käsefondue und Schokolade (Eröffnung Chocolarium 1.4.),  

+ z.B. ganz besonderes St. Gallen-Identität: Spitzen / Thurgau: Apfel, Natur 

o Österreich: Musik, Architektur in der Natur 

o Deutschland: Kultur (Konstanz/Jubiläum?), Made in Germany (Zeppelin?), … 

o Liechtenstein: Kultur-Land und Walser Kultur; Pass-Stempel in der einzigen Monarchie des Alpenbogen 

 
 

 
 
*zzgl. ÜN + Frühstück +  mind. 1 Mahlzeit/Tag werden von Destinationen/ Partnern gestellt 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2017 
Markt Italien  

   B2B Italien - gesamt 20.595€ 
 

Sales Tour Italien  2.500€  
• 1 Wochen á 3-4 Tage 
• 1 weitere Woche als Kooperationsangebot für Partner – refinanziert 

 bereits gebucht: Bodensee-Vorarlberg Tourismus + St.Gallen-Bodensee Tourismus  

 konkretes Interesse: VTWB – eigene Sales Tour  
 
Studienreise/ Fam Trip VRL Bodensee   8.940€ 
• 5-6 Teilnehmer; 2,5 Tage/ÜN 
• Vorbereitung und Begleitung: IBT und Antonio Vezzoso 
•Termin angedacht für November   
 

weiterer Aufbau und Pflege von Trade-Kontakten  1.000€ 
 
IBT: laufende Maßnahmen übers Jahr   2.000€ 
Input, Briefings, Planung mit Repräsentant, etc.  
 

TTG Incontri Rimini  6.155€  
• 12. – 14. Oktober 2017 
• eigener Counter IBT/VLR Bodensee am DZT-Stand mit 1 Pers. 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2017 
Markt UK  

   
 
 

Pressearbeit gesamt – Status Quo Möglichkeiten 20.650€ 
 
 

Weitere kleine Presseaktivitäten 3.120€ 
• 3 - 6 thematische Presseaussendungen an Reisemedien (abhängig von verfügbaren Mitteln) 
• Individual Pitches  

(individuelle Ansprache von jeweils passenden Medien oder Journalisten mit passendem Thema/Aufhänger) 
 Umfassende kontinuierliche Pressearbeit 12 Monate: Budgetbedarf  mind. 40.000€ 
 
 
Clipping Service UK  0,00€  bereits 2016 anbezahlt  
• 12 Monate  
 
 
Gruppenpressereise *   11.700€ 
• 6 Teilnehmer; 4 Tage – 4 Länder 
• Vorbereitung und Begleitung: IBT und Lemongrass Marketing 
• Terminvorschlag: Mitte Mai 2017 
 
 
*zzgl. ÜN + Frühstück +  mind. 1 Mahlzeit/Tag werden von Destinationen/ Partnern gestellt 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2017 
Markt UK  

    
 

Pressearbeit UK - gesamt 20.650€ 
 
 

zwei Einzelpressereisen *   3.920€ 
• mind. 3-4 Tage 
• Jeweils 2 Personen 
• Koordination + An- und Abreise + Transfer vor Ort + Puffer für evtl. ergänzende Getränke, Mahlzeiten 
 bereits Interesse von mind. 7 weiteren Medien/Journalisten geäußert – Sachkosten hierfür noch nicht abgedeckt 
 siehe Tischvorlage 

 
 
Workshop/Schulung  zum Markt UK 1.900€ 
• Raum, Catering, Zuarbeit IBT 
• Für Partner/Leistungsträger 
• Kennenlernen und besseres Verständnis zum Markt UK 
• Experte vor Ort (Lemongrass Marketing) 
 
 Die Kosten für den UK-Experten sind bisher noch nicht im Budget 2017 abgedeckt! 
 
 
*zzgl. ÜN + Frühstück +  mind. 1 Mahlzeit/Tag werden von Destinationen/ Partnern gestellt 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2017  
Markt UK 

   
 
weiterer Vorschlag: Workshop/Schulung  zum Markt UK  

 

• Für Partner/Leistungsträger 
• UK-Expertin vor Ort: Lemongrass Marketing:  Mirjam Peternek-Mc Cartney, Managing Director   

– kommt aus der Bodenseeregion, kennt diese bestens – hat in Oxford mit ihrer PR-Agentur ein deutsch-
englisches Team 

• ½ Tag Workshop/Schulung vormittags 
+ nachmittags: Möglichkeit zu Einzelgesprächen und –beratungen für Partner mit 20-Min-Terminen 
 

Inhalte: 
 Reiseverhalten Markt UK: Engländer, Schotten, Waliser, Iren 
 Wie tickt der Gast aus UK, was ist ihm wichtig 
- Wahrnehmung der Bodenseeregion 
- Welche Themen sind für UK interessant, relevant, welche nicht? 
- Wichtige Regionen im Quellmarkt UK => Wo liegt das größte Potenzial an Reisenden?  

Wo konzentrieren sich die zahlungskräftigen Gäste? 
- Presselandschaft und Pressearbeit in UK:  

Wie ist die Struktur? Was sind aktuelle Entwicklungen? Was sind Erwartungen, Bedürfnisse von 
Medien/Journalisten? Besondere Relevanz von Social Media/Bloggern? 

- Start Pressearbeit Bodensee: Themen, Maßnahmen, Potenzial und Interesse aus dem Markt  
 
Terminvorschlag: 24. März 2017 
Budgetbedarf zusätzlich: ca. 3.000€ 
 
 

 43 



AK Internationale Marktbearbeitung 
Internationale Bodensee Tourismus GmbH 
4. Sitzung, 12.01.2017, Konstanz  
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Markt UK 

    
 

B2B UK - gesamt 11.850€ 
 

Germany Travel Show (GTS) London Workshop Trade + Presse UK 5.460€  bereits gebucht 

• 09. + 10. Februar 2017 

• erfolgreichste Deutschlandmesse in Großbritannien (B2B)  

• 2-tägiger Workshop mit Terminen Trade 1. Tag, Presse 2.Tag 

• IBT für die Vierländerregion Bodensee vor Ort 

 

 

Fam Trip/Studienreise VLR Bodensee *   6.390€ 
• in Kooperation mit der DZT 
• 4-5 Teilnehmer; 2,5 Tage/ÜN 
• Vor- und Nachbereitung, Durchführung IBT Management 
• Kooperation mit DZT inkl. Flug möglich? – in Abstimmung 
 Kosten für An- und Abreise Teilnehmer noch nicht abgedeckt 
 
 
*zzgl. ÜN + Frühstück +  mind. 1 Mahlzeit/Tag werden von Destinationen/ Partnern gestellt 
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Überblick Termine, Maßnahmen Int. IBT 2017  

   Febr: 
• GTS London - 9.-10. Februar (B2B-Workshop) 
• Einzelpressereise Italien – Simona Sacchri – Bodensee i.d. ruhigen Jahreszeit  -17.-21. Februar 
März: 
• ITB Berlin - 8.-10. März B2B-Termine, Pressekonferenz 10.3. 
• UK-Workshop/Schulung für Partner am Bodensee: - 17. oder 24. März 
• Einzelpressereise Italien – Caravan & Camper - im Frühjahr (In Abstimmung mit OTG) 
• Gruppenpressereise Italien: 30. März – 2. April 
Mai: 
• GTM in Nürnberg  (B2B-Workshop int. - alle Märkte) -  8.-9. Mai  
• Gruppenpressereise UK – Mitte Mai 
Juni: 
• (Koop.angebot VTWB Fam Trip:  22.-25. Juni – evtl, noch in Abstimmung) 
Sept: 
• STM in Davos (B2B-Workshop int. – alle Märkte) : 11.-12. September  
• (Fam Trip UK in Kooperation mit DZT - evtl Mitte/Ende September – noch in Abstimmung) 
Okt: 
• TTG Incontri, Rimini: 12. -14.10.2017 
Nov: 
• Fam Trip Italien (evtl Kombination mit Beginn Weih.märkte) - November 

 
Sales Tours in Italien – Termine aktuell in Abstimmung -  Frühjahr 2017 
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Zusätzlich: 
• Einzelpressereisen: mind. 3 aus Italien  sowie  mind. 2-6 aus UK 
• evtl. weitere Studienreisen aus anderen internat. Märkten über DZT, ST, TMBW, ÖW 
• evtl. weitere Einzel- oder Gruppenpressereisen aus internat. Märkte  über DZT, ST, TMBW, ÖW 
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   Weitere Stichpunkte, Ideen für die Zukunft, die genannt wurden:  
 
- WTM London – B2B-Messe für internationale Tour Operator weltweit, Großteil Übersee 

 
- Alternative zu WTM: 

Global European Marketplace Workshop (GEM) 
von ETOA  (European tourism association) 
findet im Vorfeld des WTM in London statt (soll guter, effektiver Workshop sein) 
 
=> Voraussetzung ETOA-Mitgliedschaft 
 

 
 
 

 
 Weitere Vorschläge? 
 
=> Hiervon etwas interessant, näher anzuschauen für die Zukunft? 
    Ggfs. Möglichkeiten, Budgetbedarf eruieren? 
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Membership Rates 2017 
Joining Fee 

€499  

Tourist Boards €1,679 
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Vielen Dank für Ihre  
Mitarbeit. 

Internationale Bodensee Tourismus GmbH 

Hafenstraße 6, 78462 Konstanz, Deutschland 

Tel. +49 (0) 7531 / 909490 

Fax. +49 (0) 7531 / 909494 

info@bodensee.eu 

www.bodensee.eu 


