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PROJEKT INTERNATIONALE MARKTBEARBEITUNG

Entstehung & Entwicklung des Projektes

2012
“Positionierung Bodensee” => Strategie:
Internationalisierung + Saisonverlangerung

Brexit
2013 Corona-Jahre
TourComm
Marktbewertung ,\ Eigentumerstrategie IBT
\ Bodensee ——

\
2014 \

Grundausstattung \

Quellmarktanalyse
\ VLR Bodensee

/ zweite Phase T~
2018 - 2021
-~ 2. Markt UK,

5 Int-Markte erste Phase Budgeterhohung aktuelle Phase \
2015 - 2017 2021 - 2025
1. Markt IT \

2015

Start INT Projekt
aktiv einzelne Markte
mit Budget

Weiterentwicklung INT
2026 - 2028

neue Priorisierung

Top INT-Markte fur
Vierlanderregion Bodensee
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personelle
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Bodenseekreis 10.000 15.000 15.000 15.000 15.000

Deutsche Bodensee T. 11.000 13.000 13.000 13.000 13.000 13.000
Vorarlberg T. + BVT 10.000 12.000 12.000 12.000 12.000 12.000
Liechtenstein 10.000 14.800 14.800 14.800 14.800 14.800
St. Gallen-Bodensee 10.000 12.000 12.000 12.000 12.000 12.000
LK Konstanz 10.000 20.000 0 12.000 12.000 12.000
Regio Konstanz 0 0 0 0
LK Lindau 5.000 5.000 5.000 5.000 5.000
Thurgau 5.000 6.500 0 0 0 0
Schaffhauserland 1.700 0 0 0 0
Oberschwaben T. 5.000 3.300 0 0 0 0
VTWB 8.000 10.000 0 0 0 0
Mainau GmbH 5.000 0 0 0
Flughafen FN 5.000 0 0 0 0

Summe 79.000 118.300 76.800 83.800 83.800 83.800
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Budgetaufteilung 2026

Niederlande

1.3% USA
10.2%

Personal
38.2%

Italien
36.4%

Frankreich
1.3%

UK
12.7%




EEEEEEEEEEEEEEEE

SN BODENSEE
PROJEKT INTERNATIONALE MARKTBEARBEITUNG

Rahmenbedingungen

Quellmarktanalyse

Finanzierung Know-How



N P
PROJEKT INTERNATIONALE MARKTBEARBEITUNG

Ergebnisse der Quellmarktanalyse fur die Vierlanderregion Bodensee

USA Belgien Danemark
Italien Luxemburg Spanien
Grossbritannien (UK)
Frankreich

Niederlande
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Ergebnisse der Quellmarktanalyse
Steckbriefe TOP 5 Int Markte ausgearbeitet

Q U E L L M A R KT ST E C K B R I E F Reiseinteressen allgemein
* Rundreisen o Natur & Aktiv: Rad, Wandern
U S A (T O P l ) * Stadte, Shopping, Wellness e Kultur: Traditionen, Fasnacht, UNESCO, Events

s Genuss: regionale Spezialitaten e Mehr-Generationen Urlaub beliebt

Markt & Bevdlkerung: Reiseinteressen Vierlanderregion Bodensee
Hauptstadt: Washineton. D.C * Rundreisen: vier Lander - vier Kulturen in kurzer Zeit erleben (USP)
P ’ - g LT e historische Stadte, Gebaude, Burgen & Schlosser, Hotels mit Geschichte
Einwohnerzahl: 336.997.624 * Zeppelinerlebnis, flug, -story
Bruttonationaleinkommen oro Kopf: 76.770% * Genuss: regionale Spezialitaten aus vier Landern z.B. Schweizer Kase & Schokolade, bayrische
- P Pt ' Kiiche, Bier/Hopfen

) . i . ) " * USP:drei Mahlzeiten in drei verschiedenen Landern an einem Tag innerhalb einer Destination
Bruttoinlandsprodukt: 127.358 Mrd. USS \,‘ * Radfahren - Bodenseeradweg durch drei Lander

e , ar. o Weihnachtsmarkte, -schiffe in vier Landern - Christmas market hopping
Arbeitslosenquote: 3,6% Entfernung : ¢ Bregenzer Festspiele, grofte Events
Inflationsrate: 2,13% Luftlinie (von der / * 4-/5-Sterne Hotels gefragt

Hauptstadt): 6.680km [7
. . . . . Ubernachtungen 2024 Ankiinfte 2024
Quellregionen: Stadte in... Erreichbarkeit
Bodensee Bodensee
e Tri-State Area (NY, NJ, CT) Flugzeug: sehr gute Erreichbarkeit der 42.376
» Kalifornien, Pacific Nordwest (OR, WA] Flughafen Ziirich, Miinchen & Frankfurt, 16.845

21.870

mp Gesamt: 90.345 mp Gesamt: 47.545
0,89 % aller Ubernachtungen am Bodensee 1,19 % aller Ankiinfte am Bodensee
8,17 % der internationalen Ubernachtungen 9,51 % der internationalen Ankiinfte am Bodensee
am Radancaa
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Marktubergreifend - wichtige Basis INT IBT
Incoming Netzwerk aufgebaut seit 2008

e Wissen zu Tourismusregion Vierlanderregion Bodensee gesamt
e Starkes Netzwerk + Austausch mit DZT, OW, ST, TMBW, BayTM, ETOA - fuir VLR Bodensee
e |IBT als Ansprechpartner fur Presse & Reiseveranstalter zur VLR etabliert

e VLR-Website in 5 Sprachen
e Basis-Presseinformationenin 5 Sprachen
 EN Bodensee-Faltkarte (Print) flir Gast

marktibergreifend:
B2B-Bereich: Markte Europa + weltweit

e B2B Incoming Workshops - RV-Termine marktubergreifend

e RV-Datenbank mit 800 RV-Kontakten, -Profilen aufgebaut - marktibergreifend
e Sales Guide Bodensee EN + DE

e AG B2B-Incoming-Netzwerk VLR Bodensee

e ETOA Mitgliedschaft

Kooperationen: STS Travel Switzerland, Bodenseeticket, Bodensee Card Plus
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B2B-Bereich Reiseveranstalter,
marktubergreifend 2025

e |TB Berlin 4.-6. Marz

B2B-Workshops:
e Germany Travel Mart (GTM) 25. - 27. Marz, jahrlich
e Switzerland Travel Mart (STM) 21. bis 25. Sept., alle 2 Jahre
o Austrian Travel Business (ATB) - uber VT - Austausch mit IBT
e Global European Marketplace (GEM), ETOA 31. Okt. + 03. Nov., jahrlich

=> Follow Ups, Inputs zu VLR durch IBT
=> Geschaftskontakte herstellen zu DMOs, Stadten, Hotels, LTR... o :
=> B2B Reportings IBT, RV-Profile, Entwicklungen regelmalig an alle | o b

. B2B AG IBT Incoming Netzwerk VLR Bodensee:
@ . enge Abstimmung + Ubersicht: Wer ist wo auf welchen B2B-Plattformen in Markten prasent

. Synergien Nutzen...
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B2B Trade-Aktivitaten 2025
TOP 5 Int-Markte

Italien:
e B2B Kontaktpflege, Anfragenbearbeitung - IT eigener Trade Reprasentant
e |T Datenbank IBT uber 200 RV-Profile Reiseveranstalter + Reiseburos
e 4-Lander-FAM-Trip Bodensee, Mai
e Bodensee Sales Tours 2 +2
e TTG Travel Experience, Okt.

N L. Ente internazionale del Lago .

Bodensee

e Fam Trip am Bodensee - Uber TMBW, Mai

USA:
e VLR Bodensee im DZT-Sales Guide in den USA
e B2B-Basis Kooperation TMBW + Bavarian Connection USA

e DZT US Advisory Board Workshop Berlin

UK:
e .... Reiseveranstalter Fred. Holidays...Bsp
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B2B Trade-Aktivitaten 2025, marktspezifisch

ASTA (L) ¥

[EETRA TolaE  TRAETL TR DU PRETRDEE  Deasd  rERETDe W e TEDD

UK, Bsp:
Reiseveranstalter Fred.Holidays:
e Hochwertige, malRgeschneiderte Reisen fur Individualgaste

e
i F=

gy

e v.a.nach Deutschland, Schweiz + Osterreich - ;

e auch Rail Tours Lalké.ﬂnnstaﬁ}:'e

Fred.H. + IBT Kooperation 2025 +2026:
e Prasentation VLR Bodensee, 4 Seiten, Schweiz Katalog 2026 - Inputs von IBT zu VLR

e Entwicklung buchbares Package zu 4-Lander Reg. Bodensee - Inputs von IBT

Education: Product + Sales Team:
e Product Team Fred.H. am Bodensee: Tagung + Sightseeing, evtl. 11.-14. Dez. 2025
e 2026: 4-Lander Fam Trip Bodensee, 4 Tage, Fred.H. + Travel Agents, 6-7 Teilnehmer

Details: Online Meeting Fred.H. + Partner IBT VLR Bodensee 22.10.2025
=> aktuelle Insights Markt UK + Fred. Reisen + Entwicklung Incoming nach D, CH, AT

=> zu Potenzial 4-Landerregion-Bodensee (D, CH, AT, FL)
....Video Aufzeichnung...

{ll
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Presse- / Medienaktivitaten 2025

Aktualisierung der Basispressetexte
e Grundlage fur die nachsten Jahre
e USA, UK, FR, NL

Italien mit ABC PR Consulting:
e 4 thematische Pressemitteilungen
e 2 Einzelpressereisen (Sale e Pepe, Latitudeslife)
e Gruppenpressereise, April
e Pressekonferenzin Mailand am 17.9. -, R — =@ @
e D/T Weihnachtskampagne ; o

Stuttgart to Konstanz

USA:

e TMBW Basispaket (inkl. Prasenz am IMM, Pressenewsletter,
- mitteilungen)

e Einzelpressereise Darcy Rhyno, Toronto Star (Kanada)

e
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Presse- / Medienaktivitaten 2025

UK:
e Media Getaway Chester, 7.-9.7.
e Einzelpressereise William Cook, The Oldie
e TMBW Weihnachtsmarktkampagne

Frankreich . _ o . Lac de Constance, nos coups de cceur
e crossmediale Kooperation (TMBW) mit Vivre Paris 00

e Einzelpressereise Jean-Philippe Damiani, Le Routard

ile de Mainau @ Harald Tedesco - stock.adobe.com
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B2C & Social Media Aktivitaten 2025

O ©opon Coso O o Becomoamambor

Teilnahme am Travel Blogger Exchange (TBEX) Europe in Donegal, Irland ) i @ S
e Kontaktaufbau mit Travel Bloggern, Content Creators (weltweit) Travel guide Lake "
e Fachvortrage zu verschiedenen Social Media Themen Constance

Imagefilm fur Vierlanderregion Bodensee in Arbeit

Kooperation mit Travel Diaries
e Destination Landing Page und Blogbeitrage zur Bodenseeregion (EN, NL)

B Léke Constance Bike Trip (Germany, Austria,
Bl Switzerland) — Episode 964

by Chris Christensen

USA:
e Bloggerreise Chris Christensen, amateurtraveler

ries: europe travel  taos: audio travel podeast. austria, bike, germany. podcast. switzerland

” This post may contain affiliate links. Learn more at my affiliate disclosure page.

e Influencerreise mit Travel more with Nat (Follow Up Media Getaway) A ' ;
e Influencerreise mit ryanholland_adventures & mays.map (Follow Up Media Getaway)

. = : Amateur TraveleBri#lga
Frankreich: : D

e Influencerreise TMBW mit Nos Curieux Voyageurs
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2026 - 2028 - marktubergreifend

e Sales Guide Neuauflage
26/27

e GTM, jahrlich

e GEM London - ETOA

e ETOA Mitgliedschaft

e STM, alle 2 Jahre (evtl)

e B2B AG Incoming
Netzwerk IBT

e Ausbau IBT RV-Datenbank

e personl. Kontaktpflege
RVs

_\
v
o
IB

i|| |

Presse

Medienwebsite in 5
Sprachen
Basispressetexte in 5
Sprachen

Aufbau
Pressedatenbank,
Kontaktpflege
thematische
Pressemitteilungen

=1

<)

B2C & Social Media

Strategieentwicklung
Aufbau eigener
Instagram- und
Facebook-Kanal
Weiterfihrung 5-
sprachige Website
englische
Ubersichtskarte (Print)

N

VIER LANDER REGION

BODENSEE
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Markt USA

2026 DZT US Advisory Board am Bodensee!

24.-30.Sept 2026 e 4-Lander Fam Trip Bodensee, 4 Tage,
B2B Trade 6-7 Product Manager Ausbau B2B to be defined...
e Puffer fur Site Inspections Tour Operators e oder einzelne Site Inspections 4-L-Bodensee
e TMBW Basispaket Trade

fir 2027/28: Entwicklung eigene VLR Aktivitaten: AG USA-aktive Partner
IBT + Lindau T + SGBT + Liechtenstein - Synergien nutzen

TMBW Basispaket Pressearbeit

Medienarbeit 2 individuelle Einzelpressereisen Ausbau Medienarbeit Ausbau Medienarbeit

Aufbau Social Media

B2C & Social Media
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Markt Italien

e RV-Beratung - IT Trade Reprasentant

e RV-Beratung - IT Trade Reprasentant

e RV-Beratung - IT Trade Reprasentant

B2B Trade . * 1 Bodensee Sales Tour (+ Koop.angebot) .
1 Bodensee Sales Tour (+ Koop.angebot) e 4-Lander Fam Trip (nun alle 2 Jahre) 1 Bodensee Sales Tour (+ Koop.angebot)
Zusammenar.belt mit ABC ER: | Zusammenarbeit mit ABC PR Zusammenar‘belt mit ABC RR C.onsultlng:
* 4 thematische Pressemitteilungen . e e 4 thematische Pressemitteilungen
. . o . * 4 thematische Pressemitteilungen . .
Medienarbeit  Clipping Service e Cliobing Service  Clipping Service
e Gruppenpressereise, Oktober (nun alle 2 Pping e Gruppenpressereise (nun alle 2 Jahre)
Jahre)
B2C & Social Media e Aufbau Social Media
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Markt Grossbritannien

-

1IN

e 4-Lander Fam Trip Fred.Holidays + Travel o ggfs Site Inspections, Sales Calls in UK, e ggfs Site Inspections,
Agents RV-Kooperationen, B2B Workshop Markt UK, Sales Calls in UK,
B2B Trade o ggfs Site Inspections, Sales Calls in UK, Webinare, Education zur VLR.. RV-Kooperationen, B2B Workshop Markt UK,
Webinare, Education zur VLR - to be defined... Webinare - to be defined...

e Teilnahme am Media Getaway in Newcastle, evt. Teilnahme am IMM London

di beij Jul e 2individuelle Einzelpressereisen oder ® Teilnahme am Media Getaway
Medienarbeit e 2individuelle Einzelpressereisen (Jessica . b e 2individuelle Einzelpressereisen
Gruppenpressereise
Heather)
. . e Bloggerreise zum Thema Kultur
B2C & Social Media .

Bloggerreise mit Holiday with the Heathers
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Markte Frankreich (TOP 4) und Niederlande (TOP 5):

e reaktive MalRnahmen I I

e Kooperationsangebote fur interessierte Partner
e Grundrauschen schaffen A

Kooperationsangebote: p

e auf Basis eurer Interessen (Markte, Mallnahmen)
e breiteres Angebot als in den vergangenen Jahren
e als Erganzung der MalRnahmen im Projekt > groReren Effekt fur die VLR erzielen
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Termine 2026
e IMM Media Workshop Berlin 2. Mérz 2026 l‘l‘.
e Germany Travel Mart (GTM) 19. - 21. April 2026 - marktibergreifend D D \/
e 4-Lander Fam Trip Fred Holidays, Markt UK, Frihjahr 2026
e Media Getaway Newcastle, Markt UK, Juni 2026
e DZT US Advisory Board Workshop + Fam Trip am Bodensee, 24.-30. September 2026
=>25.Sep: Abendessen mit GF DMOs aller 4 Lander Bodensee (IBT-Region)
=> 29. Sept: US Advisory Board Industry Day, Inselhalle Lindau

e Gruppenpressereise Vierlanderregion Bodensee, Markt Italien, Oktober 2026

e Global European Marketplace (GEM) ETOA in London, 30. Oktober 2026 - marktubergreifend



YN BODENSEE
PROJEKT INTERNATIONALE MARKTBEARBEITUNG

Was ist fur die nachste Projektphase neu?

e Quellmarktanalyse als Grundlage fur alle

e neben Italien werden nun auch USA und UK aktiv bearbeitet

e starkerer Fokus auf Social Media

e Kooperationsangebote flur mehrere Markte, verschiedene Bereiche
e nationale und internationale Medienbeziehungen intensivieren

Wie geht es weiter?

e Zusendung der Steckbriefe

e neue Projektpartnervertrage

e Ausarbeitung der Kooperationsangebote

e vertiefte Vorbereitung fir das Jahr 2026

e Schwerpunktthema am Bodensee Tourismusforum 3.12.

Ziel: alle Regionen der Vierlanderregion am Projekt beteiligen
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