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Agenda 

• Begrüßung Jürgen Ammann 

 

• Grundausstattung Tourismusregion Bodensee für 
internationale  Märkte 

 

• Rückblick 2015 
  /abgeschlossene Maßnahmen und erste Ergebnisse 
   

• laufende Maßnahmen und Umsetzungen 2015/2016 
 

• Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2016 
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Grundausstattung Tourismusregion  
Bodensee pro Markt 

Umsetzung mit Zusatzressourcen von 2014 
 
Dezember 2014 – April 2015:  
Ausarbeitung marktspezifische Grundausstattung jeweils für  
- englischsprachige Märkte 
- für italienischen, 
- französischen,  
-     niederländischen Markt: 
 
 Themen pro Markt für den Bodensee   
 Corporate Wording Vierländerregion Bodensee 
 Pressemappe, MediaKit 
 Imageflyer mit Karte der Vierländerregion 
 Imagepräsentation, Kurzvorstellung der Region 
 
 
Alle Unterlagen unter: www.bodensee.eu/de/partners 
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http://www.bodensee.eu/de/partners
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Agenda 

• Rückblick 2015 
  /abgeschlossene Maßnahmen und erste Ergebnisse 
   
 

Siehe Überblick gemeinsamer Maßnahmenplan und Budget Projekt Int. 2015 

=> Tischvorlage 
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Rückblick 2015 
abgeschlossene  marktübergreifende Maßnahmen  

1. Sales Guide Bodensee 
 Entwicklung des Konzepts 
Auflage als preview, englischsprachig,  
 25 Partnereinträge 
 PDF-Format 
 500 erste Ansichtsexemplare gedruckt, bereits ausgegeben 
 

Kommunikation Sales Guide Bodensee  
an insgesamt 13.800 internationale Trade-Kontakte: 

an aufgebaute und stets wachsende internationale  

    IBT-Reiseveranstalter-Datenbank Bodensee (Nov 2015) 

Post- und Online-Mailing Belgien (Oktober 2015) 

Trade-Newsletter Italien (Januar 2016) 

Trade-Newsletter Niederlande (Januar 2016) 

Trade-Newsletter Großbritannien + Irland (Januar 2016) 

Trade-Newsletter Frankreich (Anfang 2016) 
 
Einnahmen durch Partner-Einträge  
davon Refinanzierung Weiterentwicklung und 1. Auflage Sales Guide (Januar/Februar) 2016 / 2017 
inkl. Kommunikation Sales Guide Bodensee 2016 / 2017 
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Rückblick 2015 
abgeschlossene marktübergreifende Maßnahmen  

Erste Touren-, Programmvorschläge  
„Vierländerregion Bodensee erleben“ 
 

 Entwicklung 5 Touren-, Programmvorschläge zu den 
 Themen: Bodensee-Highlights, Genuss, Aktiv, 
 Weihnachtsmärkte, Gärten 
 
  Einbindung in Sales Guide Bodensee 2016/2017 
  Online Trade-Bereich mit weiteren Informationen 
 (Kontaktdaten, etc.) www.bodensee.eu/de/trade 
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Rückblick 2015 
abgeschlossene  marktübergreifende Maßnahmen  

NEU: Online Trade-Bereich Bodensee: www.bodensee.eu/de/trade 

 

 
 
 

7 

http://www.bodensee.eu/de/trade


AK Internationale Marktbearbeitung 
Internationale Bodensee Tourismus GmbH 
3. Sitzung, 03.12.2015, Friedrichshafen  

Parallel: laufende Maßnahmen aus Basis IBT – 
Internationalisierung  

   Repräsentation Vierländerregion Bodensee auf B2B-Workshops: 
 
• Germany Travel Mart, April 2015: 
      über 50 Termine, Gespräche in 2 Tagen  
      mit internationalen Reiseveranstaltern  
 
• Switzerland Travel Mart, Ende September 2015 
     über 40 Termine in 2 Tagen 

=> Nachbearbeitung läuft aktuell  

=> siehe Einblick / Auszug Tischvorlage 
 
 
Laufend über´s Jahr: 
Kontaktaufbau und -pflege mit internationalen Reiseveranstaltern 
sowie zu Angeboten, Ausflugszielen, Hotels, Städten, Regionen zum Bodensee  
 
=> Datenbank IBT mit 320 Reiseveranstalterkontakten  
  
 
 
 
 
 
 
 
STM 
 
Kanada 
 
Japan 
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Parallel: laufende Maßnahmen aus Basis IBT – 
Internationalisierung  

   Markt Kanada: Studienreise Bodensee „Culinary and Wine“, 22. Oktober 2015 
in Kooperation mit DZT, TMBW 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

mit kanadischen Top-Reiseveranstaltern: 

• Trafalgar, Wolf Paunic, President 

• Royal Scenic Holidays, Ben Ayow, Director 

• Senior Discovery Tours Canada, Tina Horley, General Manager 

• New Wave Travel (Virtuoso), Margaret Pagliarulo, Executive Travel Co-Ordinator 
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Parallel: laufende Maßnahmen aus Basis IBT – 
Internationalisierung  

   Markt Japan: Studienreise Bodensee „Weihnachtsmärkte +  UNESCO Highlights “, 30.11.- 05.12.2015 
in Kooperation mit DZT, Schweiz Tourismus und TMBW 

=> Bodensee D + CH 

=> 8 japanische Reiseveranstalter 

 läuft gerade noch 

 Feedback folgt 
 
   
 
 
 
 
 

Information: 
In Planung ist  ein Workshop Märkte China, Japan  -  August 2016  
• Organisation: TMBW + Bayern Tourismus 
• In Kooperation mit: DZT, Schweiz Tourismus und Österreich Werbung 
• Vierländerregion Bodensee wird angeschrieben 
• Ausschreibung folgt Januar 
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Rückblick 2015 
abgeschlossene marktübergreifende Maßnahmen  

 
 

Bodensee.eu – International 
 

Neukonzeption und Aufbau marktspezifischer Seiten: 

 Italienisch                             | www.lagodicostanza.eu  | online ab: Anfang Dezember 2015 

 englischsprachige Märkte  | www.lake-constance.com  | online ab: Mitte Dezember 2015 

 Französisch     | www.lacdeconstance.eu  | online ab: Anfang 2016 

 Niederländisch     | www.bodenmeer.eu   | online ab: Anfang 2016 
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Rückblick 2015 
abgeschlossene Maßnahmen Markt Italien 

Marktbearbeitung  Italien für die Vierländerregion Bodensee wird im Team durchgeführt: 

IBT GmbH gemeinsam mit ABC PR  und Antonio Vezzoso 
 

 
An den italienischen Markt angepasste Themen für die Kommunikation Vierländerregion Bodensee:  
 
  KULTUR 3 UNESCO Weltkulturerbe, Barock,     RADREISEN  (Bodensee-Radweg + Donau – Bodensee-Radweg)  

Schlösser + Gärten, Museen    
 
  NATUR   SHOPPING (kleine qualitative Läden, Manufakturen, typisches                               

           aus der Region anstatt Shoppingcenter) 

 GENUSS/FOOD AND WINE    Weihnachtsmärkte  
Weinregion Bodensee, Bier,  

regionale Spezialitäten aus 4 Ländern    Städte am Bodensee 
 
 EVENTS    Aktiv: eher Fokus auf „Sachen zu tun“ / „Vielzahl der Möglichkeiten“, z.B.  

    Radfahren, Wassersport,  Wellness, Aktivitäten mit/für Kinder)   

  FAMILIENREISE    Wohnmobilreisen 
 

     Ziel: Bodensee als Ganzjahresdestination kommunizieren! 
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Rückblick 2015 
abgeschlossene Maßnahmen Markt Italien 

Pressearbeit  Vierländerregion Bodensee in Italien ab April 2015 
kontinuierliche Pressearbeit + monatliches Reporting, 12 Monate 
 

 5 von 8 pro Jahr Presseaussendungen 2015 bereits erfolgt: 

    Kultur & Natur, Genuss, Familie, Aktiv, Weihnachtsmärkte 
 

 3 Presseaussendungen Plan 2015 folgen noch:  

•Fasnacht (Aussendung Ende Dezember 2015),  

•Ostern,  

•Bodensee Highlights 2016 
 

 externer Clipping Service IBT in  Italien  
    nach passenden Stichwörtern VLR Bodensee beauftragt 
 

 IBT: Komplette inhaltliche Vorbereitung zu laufender    
    Pressearbeit, Bearbeitung von Presseanfragen, Briefings ABC PR,  
    Redaktionsplanung mit ABC, übergreifendes Management,  
    Koordination 
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=> siehe Tischvorlage 
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Rückblick 2015 
abgeschlossene Markt Italien 

 
 

Pressearbeit  ab April 2015 

1 Gruppenpressereise – IBT Kooperation mit Swiss Travel System    

    (dadurch Einsparung An- Abreisekosten) 

2 aktiv akquirierte individuelle Pressereisen zu speziellen Themen  

 3 weitere Einzelpressereisen August 2015 

1 Pressekonferenz Bodensee Mailand (Umsetzung in 2016) 
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Rückblick 2015 
Gruppenpressereise 15. – 18.10.2015 

 

Alla scoperta di quattro Paesi –  
Cultura, Natura ed enogastronomia.  
Un itinerario sul Bodensee 
 

 
 

Auf Entdeckung von vier Ländern: Kultur, Natur, 
Wein und Kulinarik. Eine Reiseroute am Bodensee 

   
 6 Teilnehmer 
 4 Tage in 4 Ländern 
 Begleitung: IBT GmbH + ABC PR 
 Kooperation mit Swiss Travel System 
       (Einsparung der An- und Abreisekosten) 
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Medien, Teilnehmer: 

• La Repubblica:  Caramelli, Roberto  (2.493.000/Leser tgl.) 

• Style:   Lombardo, Gabriella  (635.000 Leser monatl.) 

• Donna Moderna:  Ghelma, Marta  (680.000 Leser wöchtl) 

• Globo Reisemagaz:  Brambilla Valentina  (125.000 Leser monatl.) 

• Men's Health:  Loris, Casadei   (180.000 Leser/monatl.) 

• latitudinex.it:  Anselmo, Sonia   (30.000 Besucher/monatl.) 
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Rückblick 2015 - Gruppenpressereise  
Feedbacks der italienischen Journalisten an die IBT 
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“Wonderful organization and a very professional program. 
Thanks for everything. 
I let you know as soon as I will publish my article..“ 
Loris Casadei, Men's Health 
 
 
“It was a beautiful trip and Bodensee is lovely! I will certainly have 
a copy of my article will be published soon.”  
Gabriella Lombardo , Style 
 
 
“I was very happy to meet you and to visit your wonderful region.  
I loved all things, I falled in love with Constance Lake...  
All was great, the company, the trip, the food, also if it was 
raining.” 
Sonia Anselmo, www.latitudinex.it 
 
=> Ausführliches Reporting mit allen Clippings hierzu folgt noch 
 
 

http://www.latitudinex.it/
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Rückblick 2015 
erste Ergebnisse der Pressearbeit für die Vierländerregion Bodensee 
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April bis Oktober 2015: 

 51 Veröffentlichungen zum Bodensee 

 Anzeigen-Äquivalenzwert dazu von rund 430.000 € 

 

Medium: latitudinex.it, online Reisemagazin | Reichweite: 30.000 Leser | 
Gruppenpressereise Genuss & Kultur in 4 Ländern  
 

Medium: Il Giornale di Vicenza, regionale Tageszeitung| Reichweite: 123.600 Leser | Einzelpressereise zum Thema Bodenseeradweg     
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Rückblick 2015 
erste Ergebnisse 
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Rückblick 2015 
abgeschlossene Maßnahmen Markt Italien 
 
Erste eigene aktiv akquirierte Einzelpressereisen 
 

 www.emotionrit.it 

 November 2015 

 Weihnachtsmärkte am Bodensee 

 4 Tage 

 D, CH, AT 

 

Weitere Einzelpressereisen 
 
Acqua e Sapone 

Zeitschrift, Auflage: 350.000 

Sowie online: www.ioacquaesapone.it 

   (13.118 single users/Woche) 

  August 2015 

 Highlights/ Klassiker internationaler Bodensee 

 5 Tage 

 D, CH, AT 

 

 Il Giornale di Vicenza 

 regionale Tageszeitung | 123.600 Leser 

 August 2015 

 Radfahren – Bodenseeradweg 

 8 Tage 
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Gruppenpressereise  Journalisten in  
    Kooperation mit TMBW 

  April 2015 
  Thema: Barock 
  2 Tage 
  7 Teilnehmer 

 
 
 Blogger Gruppenpressereise DZT 

 www.spezio.it |www.gate309.com | www.miprendoemiportovia.it 
 Oktober 2015 
 Tradition und Brauchtum 
  5 Tage 
  4 Teilnehmer 

 
 

 
 
 
  
 

Chiara Carolei 
 www.conunviaggionellatesta.it 
 Social Media ca. 3.300 Follower 

 August 2015 

 Kultur und Genuss 

 4 Tage 

 CH, AT, D 

 

http://www.emotionrit.it/
http://www.ioacquaesapone.it/
http://www.spezio.it/
http://www.gate309.com/
http://www.miprendoemiportovia.it/
http://www.conunviaggionellatesta.it/
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Presse: Markt Frankreich 
 

Umsetzung Reportage mit l‘Alsace (Tageszeitung Elsass) 
  15. – 17.08.2015 
  Ursula LAURENT 
  Thema: Bodensee, Bodenseegärten 
  Print: Veröffentlichung Reiseseite Sonntag  

•  Leser : 276 000 täglich – 85% Abonnenten 

•  Verteilung : 85 254 Exemplare 

•  7 Auflagen: Mulhouse - Thann - Altkirch –  
 Saint-Louis -  Guebwiller - Colmar - Sélestat  

 Online: www.lalsace.fr  

• angeklickte Seiten : 205 000 

• Besucher : 75 000 
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Rückblick 2015 
kurzfristig umgesetzte Maßnahmen Primärmärkte Int. 

https://mail.bodensee.eu/owa/redir.aspx?C=b24c5f70782443c6a6dca6f224021d2a&URL=http://www.lalsace.fr
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Agenda 

  

• Aktuell laufende Maßnahmen und Umsetzungen 2015/2016 
 
 

25 



AK Internationale Marktbearbeitung 
Internationale Bodensee Tourismus GmbH 
3. Sitzung, 03.12.2015, Friedrichshafen  

laufende Maßnahmen und Umsetzungen im Plan 2015  

   
Eigene Pressekonferenz Mailand 
 
 

•  Terminvorschlag: Donnerstag, 03. oder 17. März 2016 
 
•  Vorstellung der internationalen Bodenseeregion (10-15 Min.) 
   Themen: Kultur, Natur, Genuss, Familie, Mobilität 
 
 

Möglichkeit zur Kooperation für Partner  
 
•  Top 3 Jahreshöhepunkte 2016 (10-15 Min.) 
    Vorstellung 3 ausgewählter Partnerthemen durch IBT vor Ort 
 
•  das Exklusivthema 2016 (ca. 10 Min.) 
    1 Partner präsentiert exklusiv vor Ort  
 
Abschließendes Get-together 
•  Aktiver Austausch 
•  Bodenseespezialitäten 
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Quelle: PK Mailand 2014 - DZT 

Voraussichtliche Teilnehmeranzahl: ca. 30 plus Vertreter 
Auslandsvertretungen DZT, ÖW, ST 
 
Abendprogramm mit bsp. eigenem Koch gewünscht? 
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laufende Maßnahmen und Umsetzungen im Plan 2015  

   
Zweite akquirierte Einzelpressereise 
 
 
Marco Berchi - Il Messaggero  
 
•  nationale Tageszeitung und Kooperation mit wöchentlicher Zeitschrift „Credere“ (Religion,  Kunst, christliches Leben) 
 
•  Leserverteilung: 487.386 
 
•  Auflage 250.000 
 
•  Mögliche/gewünschte Themen: St. Gallen und Reichenau – UNESCO Weltkulturerbe |Konzilstadt |Barockstrasse und   
   2016 Jubiläum | Pfahlbaukultur und UNESCO Weltkulturerbe | Landesausstellung BW 2016 in Oberschwaben 
 
•  mögliche Termine (vorläufig): Ende März/Anfang April oder eventuell ab 21 April (da der Journalist wegen GTM schon  
 in Deutschland ist) 
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Rückblick 2015 
Italien Start B2B-Trade 

30 

Ab Oktober 2015: 

 Baustein 1: 
Reiseveranstalterrecherche zur Vierländerregion Bodensee  
passender Reiseveranstalter in Norditalien  
 

 Baustein 2: 
1. Sales Tour zum Bodensee in Norditalien,  
 

 Teil 1: 23.-26.11.2015 
15 Veranstalter  

 1. Sales Tour, Teil 2 in KW 51 

 

 
=> Reporting siehe Tischvorlage 
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laufende Maßnahmen und Umsetzungen im Plan 2015  

   
Schulung, Info-Veranstaltung Markt Italien 03. Dezember 2015 
 
•  für Partner/ Leistungsträger VLR 
•  34 Teilnehmer aus den Bereichen: Leistungsträger, Hoteliers, Gästeführer und Tourist-Informationen 
 

Agenda 

 Italien in einem kurzen Überblick 

 Die Italiener und das Reisen 

 Die Italiener und die Vierländerregion Bodensee 

 Die IBT kommuniziert in Italien 

      Die Reiseveranstalterbranche in Italien 

 Step by Step zum Italienischen Gast 

 Fragen, Erfahrungsaustausch 

 Quiz 
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Agenda 

  

• Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2016 
 

32 

Siehe Überblick Vorschlag Maßnahmenplan und Budget Projekt Int. 2016 
=> Tischvorlage 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2016  

   
Projekt Internationale Marktbearbeitung Bodensee 
 
Fokussierung auf: Presse + B2B-Trade 
 
 

Ausgangslage Projektbudget 2016 gesamt Status Quo 79.000€ 
 
Vorschlag Budgetaufteilung grob wieder: 
 rund 90 % für priorisierte Märkte 
  wären rund 71.100€ 
 
 rund 10 % für kurzfristige Aktionen, Kooperationen in int. Märkten 
  wären rund 7.900€ 
 
 
bereits gesetzt in 2016: 
 Kooperation mit Eurotours, Gateways Zürich – 1.000€/ Jahr 
 Germany Travel Show London, UK – 5.100€ 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2016  

   
 

Marktbearbeitung  Italien für die Vierländerregion Bodensee wird im Team durchgeführt: 
IBT + ABC PR + Antonio Vezzoso 
 

Pressearbeit 2016  40.300 € 
 
Im Team durch IBT und ABC PR ab April 2016 (12 Monate): 
 
• kontinuierliche Pressearbeit + monatl. Reporting 

• 6 thematische Presseaussendungen an Reisemedien 

•NEU!: 2 Presseaussendungen an B2B-Trade-Fachpresse 
•1 Gruppenpressereise* 

• 2 aktiv akquirierte individuelle Pressereisen  zu spezielle Themen* 

• Entwicklung Medien-Kontakte für die VRL 
• kleiner Puffer für Einzelpressereisen IBT 
• inkl. Redaktion italienische Internetseite www.lagodicostanza.eu 
 
Clipping- Service Italien (12 Monate) 
 
 
IBT: Komplette laufende inhaltliche Vorbereitung zu laufender Pressearbeit ,Presseanfragen , Briefings ABC, Redaktionsplanung mit ABC, 
übergreifendes Management, Koordination und teilweise Begleitung  (+ zusätzl. Personalstunden IBT) 
 
*zzgl. ÜN + Frühstück +  mind. 1 Mahlzeit/Tag werden von Destinationen/ Partnern gestellt 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2016  

   
B2B Italien - gesamt 23.800€ 
 

2. Sales Tour Italien  3.500€  
• 2 Wochen á 3-4 Tage  
 
Studienreise/ Fam Trip VRL Bodensee   9.200€ 
• 5-6 Teilnehmer; 2,5 Tage/ÜN 
• Vorbereitung und Begleitung: IBT und Antonio Vezzoso  
 

weiterer Aufbau und Pflege von Trade-Kontakten  3.000€ 
 
 
IBT: laufende Maßnahmen übers Jahr   2.000€ 
Input, Briefings, Planung mit Repräsentant, etc.  
 
 
Vierländerregion Bodensee auf der TTG Incontri Rimini  6.100€  
• 3 Tage 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2016  

   
TTG Incontri, Rimini (13.-15.10.2106)        6.100€ 
 
wichtigste internationale Fachmesse für die 
Reiseindustrie in Italien 
 
•  gezielte Vor- und Nachbearbeitung 
•  Durchführung vor Ort: Repräsentant Italien 
 
Vorschlag 
Standbeteiligung bei der DZT 
•  In Kooperation mit TMBW 1 größerer Counter 
•  bei DZT. und TMBW-Stand große Nachfrage nach      
    Bodensee 
•  1 große Grafik – Bild Bodensee 
 
Kosten Counter: 2.500€,  
hier vorgeschlagen und kalkuliert  
 

Alternativ: 
Standbeteiligung bei der DZT 
•  Eigener Counter 
 
 Kosten Counter: 3.900€ 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2016  

   
Aktive Marktbearbeitung  - Start UK 
 
Themen  Bodensee für  englischsprachige internat. Märkte:  
 
Vier Länder – vier Kulturen erleben und entdecken 
 
Aktiv:        Wandern, Radfahren,  Wassersport, Ski fahren, Langlauf, Schneeschuhwandern  
     etc. 
 
Lebensqualität, Genuss:   frische, regionale Produkte,  Spezialitäten aus vier Ländern, Weinregion Bodensee,  
     Weihnachtsmärkte 
 
Kultur:     Fasnacht, Festspiele, Events 
 
Schlösser und Gärten, Bodenseegärten 
 
Städteerlebnisse Bodensee 
 
UK-specific: great value for money, old world charm, nostalgic 

     Radfahren (laut ÖW 2015: DIE Trendsportart in Großbritannien) 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2016  

   
Aktive Marktbearbeitung  - Start UK 
 
 
B2B UK - gesamt 13.500€ 
 
 

Germany Travel Show (GTS) London Workshop Trade + Presse UK 5.100€  bereits gebucht 

  11. + 12. Februar 2016 

      erfolgreichste Deutschlandmesse in Großbritannien (B2B)  

     2-tägiger Workshop mit Terminen Trade 1. Tag, Presse 2.Tag 

     Termine mit Produkt Managern und Einkäufern der wichtigsten Reiseveranstalter UK 

      IBT für die Vierländerregion Bodensee vor Ort 
 in Kooperation mit Bodensee Airport Friedrichshafen und Bodensee Schiffsbetriebe 

      Anteil für Koje über gebuchte Sonder-3er-Kombination 

      Vorbereitung, Durchführung, Nachbearbeitung durch IBT 

      Reisekosten, Übernachtungen 

      IBT: zusätzl. gezielte Terminvereinbarungen  bei Tour Operators in  London vor/nach GTS 
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Vorschlag und Festlegung gemeinsamer Maßnahmen 2016  

   
Aktive Marktbearbeitung  - Start UK 
 
 
B2B UK - gesamt 13.500€ 
 
 
Fam Trip/ Studienreise Vierländerregion Bodensee 8.400€ 
 4-5 Teilnehmer; 2,5 Tage   
Akquise Teilnehmer durch persönliche Kontakte IBT, Destinationen direkt 
Vor- und Nachbereitung, Durchführung IBT Management 
Reisekosten Teilnehmer An-/Abreise 
Transportkosten vor Ort 
 
 
 
 
Start Pressearbeit UK 
nicht im Budget 2016 beinhaltet 
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Vielen Dank für Ihre  
Mitarbeit. 

Internationale Bodensee Tourismus GmbH 

Hafenstraße 6, 78462 Konstanz, Deutschland 

Tel. +49 (0) 7531 / 909490 

Fax. +49 (0) 7531 / 909494 

info@bodensee.eu 

www.bodensee.eu 


