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Der „Corona-Sommer“



4 Vergleich Logiernächte (total) 2019 und 2020
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5 Vergleich Logiernächte Hotellerie Juni 2019 und Juni 2020
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6 Vergleich Logiernächte Hotellerie Juli 2019 und Juli 2020
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Gewinner im Sommer:
Berggebiet



SommerkampagneSommer-/Herbstkampagne



9 Wann ist der richtige Zeitpunkt?

Quelle: Schweiz Tourismus , 14.1.2020 - 12.10.2020, worldwide



Liechtenstein-Weg
_______________
Liechtenstein-Weg
_______________



Liechtenstein-Weg
_______________
Unsere «Route 66»
_______________



12 3 Erlebniswelten









Die Kampagne, die keine war…
Liechtenstein «ambassadors»
____________



Zemma für 
Liechtenstein



18 «Zemma» Lieferdienste und Abholservices

- Kooperation mit 
Wirtschaftskammer und LHGV
(Liechtensteiner Hotel- & 
Gastronomieverband)

- Sehr rasche Reaktion auf 
veränderte Rahmenbedingungen

- Über 150 Partner
- Promotion im Inland
- Reaktivierung für Gastro-Betriebe 

am 24. Oktober



19 Plattform zemma-schenka.li

- Plattform wurde innerhalb weniger 
Tage aufgeschaltet 

- Rund 20 Erlebnispakte und über 100 
Gutscheinangebote

- Weiterführung für Detailhandel und 
Gewerbe im Advent



20 Zemma träuma – Liechtenstein für Einheimische



Zusammenarbeit & 
Lehren für die Zukunft



22 Auswirkungen auf die Zusammenarbeit - „coopetition“

 International gemeinsames Auftreten nach aussen: 

für Fernmärkte Bodensee.eu

 Gemeinsame Marktbearbeitung:

z.B. durch IBT in Italien

 Überregionale Produkte

Bodensee Card & Echt Bodensee Card

Rhein Route (Fahrrad)

 In den Nahmärkten sind Destinationen Mitbewerber



23

2021: Übergangsjahr
 Rückkehr der Nahmärkte
 Erste Anzeichen Fernmärkte

2022: Jahr der Rückgewinnung
 80% des Volumens im Vergleich zu 2019

2023/2024: Gänzliche Erholung
 90-100% des Volumens im Vergleich zu 2019

Einschätzungen / Ausblick

Quelle: Oxford Economics



24 Lehren für die Zukunft

 Definition der Märkte: Nahmärkte, Netzwerkpflege Fernmärkte

 Innovative Produktentwicklung

 Dezentrale Erlebnisse kreieren

 Flexibilität in der Medienarbeit (Online vs. Print)

 Digitalisierung im MICE-Bereich

 weiterhin persönliche Meetings

 Kein Preis-Dumping, keine Billig-Destination



Vielen Dank für die 
Aufmerksamkeit


